
理念、about マンダム（過去～現在のマンダム）

21/3月期 22/3月期 23/3月期 24/3月期

※2022年3月期と同様の基準で算定

■ GATSBY　■ Bifesta　■ その他

63,31063,310 60,004※60,004※ 57,36157,361
67,04767,047

73,23373,233

25/3月期

76,18376,183

マンダムグループの展開ブランド

それぞれの生活者のウォンツに細やかに対応し、アジア
を中心に幅広いブランドを展開しています。

売上高推移（百万円）

身だしなみやオシャレを通して日常を楽しくする
ブランドです。男性の本質的なニーズや特性に
向き合ってきた知見を活かし、自分を変えていき
たい人々に寄り添い、マンダムグループのコアブ
ランドとしてアジアを中心に親しまれています。

対象カテゴリー： ヘアスタイリング／ヘアカラー／フェイスケア／
ボディケアなど

長年のミドル男性研究から導き出
したエイジングケア※の提案で、
ミドル男性に大人のおしゃれと身
だしなみを提供するブランドです。
日本を中心に展開しています。

サロン技術を取り入れたヘアケア
提案や日常的な髪のお悩み事も魅
力的・簡単・安心な提案で、ワンラ
ンクアップしたあなたらしい髪が自
由に楽しめるようサポートするブラ
ンドです。日本をはじめアジア各国
で展開しています。

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

日本インドネシア

海外その他

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

日本

インドネシア
海外その他

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

日本

海外その他

海外国内

海外国内 海外国内

※年齢に応じたお手入れ
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展開地域（2025年5月31日現在）
日本 インドネシア シンガポール 台湾 香港 韓国 マレーシア フィリピン タイ ベトナム 中国 インド

GATSBY ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

Bifesta ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

LÚCIDO ● ● ● ● ● ●

LÚCIDO-L ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

PIXY ● ● ●

SILKYGIRL ● ● ●

従来の美容常識にとらわれない提案で、スキ
ンケア効果や機能性の満足感だけではなく、
新しい発見や喜び・ワクワク感を提供するスキ
ンケアブランドとして、日本をはじめアジア各
国で展開しています。

対象カテゴリー： スキンケア（クレンジングローション／クレンジングシート／
ポイントメイク落とし／洗顔料など）

画一化された美的に拘るので
はなく、一人ひとりの本来の
美しさを最大限引き出し美の
本質を追求するブランドです。
インドネシアと一部の国で展
開しています。

コスメティックトレンドを素早く
取り入れ、東南アジアの生活者
の嗜好にフィットしたメイク商品
を展開しているブランドです。
マレーシアをはじめ、シンガポー
ル、インドネシアなどで展開して
います。

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

日本

海外その他

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

日本 インドネシア

海外その他

2025年3月期
所在地別

売上高構成比

インドネシア

海外その他

海外国内

海外 海外
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